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Spielplätze früher und heute – mehr als Klettergerüste,
Schaukel, Sand und Rutschbahn.

Hier spielen wir, 
hier toben wir!

Mittendrin im Familienleben

Kindern 

eine  

Stimme 

geben.

Fr
. 1

4
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MITTENDRIN IM FAMILIENLEBEN
Gemeinsam mit uns wird die Familienreise nicht nur zu einem 
Abenteuer, sondern zu einem unvergesslichen Erlebnis, das Genera­
tionen verbindet. In der farbenfrohen und facettenreichen Welt  
der Familien gibt es unzählige Geschichten zu erzählen und Momente 
zu teilen. Der perfekte Ort, um bleibende Eindrücke zu hinterlassen. 
Unsere Mediadaten 2026 bieten einen umfassenden Einblick für Ihren 
Auftritt im Kontext von über 100 Jahren Familientradition.
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Mittendrin im Familienleben

Kinderreich   
Familien mit vier oder mehr Kindern sind in der Schweiz  

selten geworden. Weshalb eigentlich und warum entscheiden  
sich manche Eltern doch bewusst dafür?

Familienzeit  

Grosses  

Bergglück  

für wenig  

Geld

Fr
. 1
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PRINT
Erscheinungsweise: 10 × jährlich
Leserschaft: 150 000 Leser:innen
Druckauflage: 45 000 Exemplare

Verbreitete Auflage: 34 460 Exemplare

ONLINE
Nutzer insgesamt: 102 000

Aufrufe: 168 000
Sitzungen: 132 000

Ø-Sitzungsdauer: 02:32

NEWSLETTER
Info-Newsletter / Standalone: 12 100 Empfänger:innen

SOCIAL MEDIA
Instagram: 9 950 Followers
Facebook: 36 000 Followers

MEDIADATEN 2026
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Geschlecht

LESERSCHAFT

PRINT

Anzahl Kinder im gleichen Haushalt

32 %  1 Kind im Alter bis 5 Jahren (48 000 Personen)

14 %  2++ Kinder im Alter bis 5 Jahren (21 000 Personen)

31 %  1 Kind im Alter von 6 bis 8 Jahren (47 000 Personen)

5 %  2++ Kinder im Alter von 6 bis 8 Jahren (8 000 Personen)

24 %  1 Kind im Alter von 9 bis 13 Jahren (35 000 Personen)

14 %  2++ Kinder im Alter von 9 bis 13 Jahren (21 000 Personen)

TERMINE 2026
Ausgabe Erscheinung Inserateschluss Datenanlieferung Schwerpunkt-Themen

2 06. Februar 20. Januar 22. Januar Kraft aus der Natur – Supplements im Familiencheck 

3 06. März 17. Februar 19. Februar Abenteuer vor der Haustür – Outdoor-Erlebnisse für kleine Endecker

4 27. März 10. März 12. März Glanzvoll ins Frühjahr – Putz- und Reinigungstipps für den Familienhaushalt

5 08. Mai 20. April 22. April Feriengefühle gleich nebenan – Familienhotels und Freizeitparks bei den Nachbarn

6 05. Juni 15. Mai 19. Mai Schweiz zum Anfassen – Camping und Glamping in den schönsten Familien-Ressorts

7–  8 03. Juli 16. Juni 18. Juni Sicher zur Schule – Tipps und Produkte für unfallfreie Schulwege

9 28. August 11. August 13. August Platz für die ganze Bande – Wahnideen und Sicherheit fürs Familienzuhause

10 02. Oktober 15. September 17. September Fellnasen und Kinderhände – So klappt das Zusammenleben mit Haustieren

11 30. Oktober 13. Oktober 15. Oktober Würfelglück und Spielspass – Die 10 besten Brettspiele für Familien

12 04. Dezember 17. November 19. November Stark durch den Winter – Immunsystem-Booster für Gross und Klein

Leserschaft: 150 000 Leser:innen (MACH Basic 2023-2), Druckauflage: 45 000 Exemplare, Verbreitete Auflage: 34 460 Exemplare (WEMF/KS-beglaubigt 2023)

102 000 Frauen

  48 000 Männer

68 %

32 %

Monatliches Haushaltseinkommen

bis 4000 CHF 
10 000 Leser:innen

4001– 8000 CHF 
56 000 Leser:innen

mehr als 8000 CHF 
84 000 Leser:innen

7 %

37 %

56 %

Alter

6 %  14 – 29 Jahre  (9 000 Personen)

39 %  30 – 39 Jahre  (59 000 Personen)

37 %  40 – 49 Jahre  (56 000 Personen)

10 %  50 – 59 Jahre  (14 000 Personen) 

8 %  60+ Jahre  (12 000 Personen) 

Quelle: MACH Basic 2023-2
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FORMATE UND KOSTEN IN CHF

RA = Randabfallende Anzeigen  
zusätzlich mit 3 mm Beschnittzugabe.

PRINT

SPEZIALPLATZIERUNGEN
Panoramaseite	 CHF 19 600.–

2. Umschlagseite	 CHF 10 780.–

4. Umschlagseite	 CHF 11 760.–

Fixplatzierungen werden ab ½ Seite angenommen.

15 % für Textanschluss

15 % für Platzierung erste Hefthälfte

20 % für Fixplatzierungen

Platzierungswünsche und Spezialformate auf Anfrage.

TECHNISCHE BEDINGUNGEN

Dateiformat
Mit Vorteil übermitteln Sie uns nur PDF-Dokumente 
in der Qualität X1a, X3 oder X4. Weiterführende 
Informationen zum PDF/X-Standard finden Sie unter: 
www.pdfx-ready.ch

Farbraum
Die Zeitschrift wird im «PSO Coated v3»-Farbraum 
gedruckt. Beachten Sie, dass alle verwendeten 
Farben, welche nicht diesem Farbraum entsprechen, 
relativ farbmetrisch konvertiert werden. 

Bildauflösung/Transparenzen
Für eine höchstmögliche Qualität der Bilder sollten 
diese eine Auflösung von 70 l/cm aufweisen. 
Transparente Elemente sollten zuvor mit einer 
Auflösung von mindestens 500 l/cm verflacht 
werden.

Geometrie/Anschnitt
Um keine Mehrkosten zu verursachen, liefern Sie uns 
die Druckdaten gemäss den publizierten Anzeigen­
grössen in den Mediendaten. Randabfallende 
Anzeigen benötigen 3 mm Anschnitt auf allen Seiten.

ANLIEFERUNG
zeitschriftenverlag@medienatelier.ch
mit den folgenden Angaben in der Betreffzeile: 
Zeitschrift/Ausgabe/Kunde/Sujet/Grösse (bitte bis 
max. 20 MB via E-Mail senden).

INSERATE BEILAGEN
Total Kosten brutto	

bis	 50 g	 CHF 16 264.–

bis	 75 g	 CHF 19 639.–

bis	 100 g	 CHF 22 327.–

Splitzuschlag CHF 800.–: nicht Abschlussrabatt-,  
BK-/JUP-berechtigt. Preise inkl. Porto und techn. 
Kosten.

TECHNISCHE BEDINGUNGEN

Lose Beilagen
Mindestformat: 105 × 148 mm 
Maximalformat: 218 × 280 mm

Umfang: maximal 24 Seiten (höhere Seitenzahl 
nach Vorlage eines Blindmusters). 

Bestimmungen: geschlossener Rücken und Bund,  
Produkt 3-seitig fertig beschnitten. Kein 
Leporellofalz.

Mitbinder
Mindestformate: 140 × 140 mm inkl. Kopfbeschnitt 
Maximalformat: 218 × 280 mm inkl. Kopfbeschnitt 
(zusätzlich 3 mm Fräsrand, 8 mm Frontbeschnitt, 
Fussbeschnitt)

Platzierung: Zwischen zwei Druckbogenteilen am 
Kopf oder Fuss angeschlagen, andere Platzierung 
auf Anfrage.

Aufkleber
Mindestformat: 55 × 80 mm 
Maximalformat: 210  × 250 mm (Hochformat)

Grundsätzlich
Bitte klären Sie Kopf-, Fuss- und Frontbeschnitt, 
Greiffalz sowie Platzierung vorgängig mit uns ab.

ANLIEFERUNG
Gleichliegend, unbandiert in Rahmen auf Paletten, 
spätestens 14 Tage vor Erscheinen direkt an: 

Vogt-Schild Druck AG 
Beilage «wir eltern» (+ Ausgabe-Nr.) 
Gutenbergstrasse 1, CH-4552 Derendingen

Allfällige Kosten Verzollung/Transport gehen 
zulasten des Kunden. 
Vogt-Schild Druck AG ist ausschliesslich die 
Lieferadresse.

1/1 Seite	 9 800.–
SS 		  197 × 264

RA		  220 × 280 

1/2 Seite	 5 950.–
hoch	 SS	 96 × 264

hoch	 RA	 104 × 280

quer	 SS 	 197 × 129

quer	 RA 	 220 × 137

1/3 Seite	 4 450.–
hoch	 SS 	 62 × 264 	  

hoch	 RA 	 70 × 280

quer	 SS 	 197 × 84 	  

quer	 RA 	 220 × 92

1/4 Seite	 3 350.–
Block	 SS 	 96 × 129

hoch	 SS 	 45.5 × 264	

hoch	 RA 	 53.5 × 280

quer	 SS 	 197 × 61.5	

quer	 RA 	 220 × 69.5

Allgemeine Bedingungen
Vor einer verbindlichen Zusage sind uns frühzeitig 
zwei verbindliche Muster (Gut zur Ausführung) zu- 
zustellen, bei Beiklebern zusätzlich eine Standskizze. 
Sonderausführungen bedingen einen Probelauf, 
wofür 200 Originalmuster einzukalkulieren sind. 

Beilagen/Beihefter mit Fremdanzeigen, pro Inserat 
20 % vom Bruttopreis einer Anzeigenseite.

Druckauflage/Anlieferungsmenge
45 000 Exemplare. Alle Preisangaben sind 
Einschaltkosten exklusiv Druckkosten. Sämtliche 
Spezialitäten sind abschluss- und kommissionsbe­
rechtigt; BK/JUP: 5 % auf Spezialitäten.

Buchungen von Prospektbeilagen von Kunden aus 
dem Ausland werden mit 8,8 % Mehrwertsteuer 
verrechnet. Entscheid: Eidg. Steuerverwaltung ESTV/
Mehrwertsteuer-Revision, Herbst 2017.

RABATTE

Wiederholungsrabatt

  3 ×	   3 %

  6 ×	   5 %

  8 ×	 10 %

10 ×	 12 %

Abnahmefrist 12 Monate.  
Rabatte nicht kumulierbar. 
Feste Aufträge mit Text- und Sujet- 
wechsel, jedoch ohne Grössenwechsel.

BK II / JUP II / ZEWO

BK II / JUP II
15 % Beraterkommission auf alle Dispositionen,  
die über Werbe- und/oder Mediaagentur vermittelt 
werden oder 15 % Jahresumsatzprämie bei
Direktbuchungen innerhalb eines Kalenderjahres.  
BK II und JUP II sind nicht kumulierbar.

ZEWO-Rabatt
Alle ZEWO-berechtigten Kunden erhalten  
35 % Rabatt.

Alle Preise exkl. 8,8 % MwSt.

Leserschaft: 150 000 Leser:innen (MACH Basic 2023-2), Druckauflage: 45 000 Exemplare, Verbreitete Auflage: 34 460 Exemplare (WEMF/KS-beglaubigt 2023)
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BANNER ADVERTORIAL
RABATTE 

Spezialrabatte

Politische Werbung� 15 %

Kultur und Veranstaltungen� 30 %

Aus- und Weiterbildung� 15 %

Wohltätige Institutionen
(ZEWO-zertifiziert)� 35 %

Beraterkommission�   5 %

Rabatte ab

  5 000�   3 %

10 000�   5 %

15 000�   7 %

20 000�   9 %

25 000� 12 %

30 000� 15 %

ab 30 000� auf Anfrage

Kombi-Rabatt «wir eltern» 
Printausgabe mit «wireltern.ch» 
und/oder «swissmom»� 10 %

ANLIEFERUNG

Anliefertermin
7 Arbeitstage vor Beginn der 
Kampagne

Anlieferadresse
zeitschriftenverlag@medienatelier.ch

Position
top, center und bottom

Channel	 CPM

Run of Site*	 CHF 70.–

Front/Rubrik: ohne Zuschlag frei wählbar

* �Bei mobiler Auslieferung wird die App von «wir eltern» 
berücksichtigt.

Desktop Grösse	 994 × 250 Pixel

Mobile Grösse	 320 × 160 Pixel

Format: GIF/JPEG/PNG/HTML5**
Gewicht: optimal 100 KB 
URL zur Verlinkung inkl. UTM-Tracking

Mit der Lazyloading-Technologie werden die Banner erst 
im sichtbaren Bereich geladen.

Channel	 CPM

Run of Site*	 HPA CHF 90.– / Ricchi 80.–

Front/Rubrik: ohne Zuschlag frei wählbar

* ��In Absprache besteht die Möglichkeit, das Half Page Ad 
mittels Mobile Ricchi Ad auf mobile Endgeräte zu 
verlängern: TKP CHF 10.–.

Grösse	 300 × 600 Pixel

Mobile Grösse	 320 × 416 Pixel

Format: GIF/JPEG/PNG/HTML5**
Gewicht: optimal 100 KB
URL zur Verlinkung inkl. UTM-Tracking

Channel	 CPM

Run of Site*	 CHF 70.–

Front/Rubrik: ohne Zuschlag frei wählbar

* �Bei mobiler Auslieferung wird die App von «wir eltern» 
berücksichtigt.

Grösse: 300 × 250 Pixel
Format: GIF/JPEG/PNG/HTML5**
Gewicht: optimal 100 KB 
URL zur Verlinkung inkl. UTM-Tracking

Auslieferung erfolgt multiscreen.

Laufzeit

2 Wochen 	 CHF 1 600.–

4 Wochen 	 CHF 2 800.–

Platzierung	
Fix-Integration

Teaserbild und Titelbild
Grösse: 1 200 × 800 Pixel
Format: JPG

Teasertext
Titel: max. 25 Zeichen, inkl. Leerschläge
Text: max. 150 Zeichen, inkl. Leerschläge

Bilder im Advertorial (max. 5 Bilder)
Grösse: 1 200 × 800 Pixel
Format: JPG

Advertorial Text
Titel: max. 50 Zeichen, inkl. Leerschläge
Text: max. 6000 Zeichen, inkl. Leerschläge

Logo
Format: JPG
Wird im Advertorial nach der Einleitung platziert.

URL zur Verlinkung inkl. UTM-Tracking.

ONLINE Nutzer insgesamt: 102 000, Aufrufe: 168 000, Sitzungen: 132 000, Ø-Sitzungsdauer: 02:32

HALFPAGE AD

MULTISCREEN RECTANGLE

WIDEBOARD MULTISCREEN

Alle Preise exkl. 8,8 % MwSt.
4

** �HTML5: Anlieferung mittels Third Party Tag/Redirect.  
Es gelten die Spezifikationen Ihres Adservers. 
Physische Anlieferung: Alle Assets in ein ZIP-File verpacken.



NEWSLETTER Info-Newsletter / Standalone: 12 100 Empfänger:innen

INFO-NEWSLETTER
FIXPREIS CHF 1 500.–

Versand

09. Januar 

13. Februar

13. März

02. April

15. Mai

12. Juni

10. Juli

14. August

04. September

09. Oktober

06. November

11. Dezember

Versand
1 × pro Monat

Banner
Grösse: 1 000 × 250 Pixel
Format: JPG/GIF
Gewicht: ~ 250 KB
URL zur Verlinkung inkl. UTM Tracking

Bild und Text
Grösse: 600 × 400 Pixel
Format: JPG
Gewicht: ~ 250 KB
Titel: �max. 30 Zeichen inkl. Leerschläge
Text: �max. 150 Zeichen inkl. Leerschläge

RABATTE 

Spezialrabatte

Politische Werbung� 15 %

Kultur und Veranstaltungen� 30 %

Aus- und Weiterbildung� 15 %

Wohltätige Institutionen
(ZEWO-zertifiziert)� 35 %

Beraterkommission�   5 %

Rabatte ab

  5 000� 3 %

10 000� 5 %

15 000�   7 %

20 000�   9 %

25 000� 12 %

30 000� 15 %

ab 30 000� auf Anfrage

ANLIEFERUNG

Anliefertermin Info-Newsletter
7 Arbeitstage vor Versand

Anliefertermin Standalone
1 Monat vor Versand

Anlieferadresse
zeitschriftenverlag@medienatelier.ch

STANDALONE
FIXPREIS CHF 3 000.–

Versand
Individueller Versandtermin – exklusive
4  × im Jahr

Banner
Grösse: 1 000 × 250 Pixel
Format: JPG/GIF
Gewicht: ~ 250 KB
URL zur Verlinkung inkl. UTM Tracking

2  × Bild und 2  × Text
Grösse: 600 × 400 Pixel
Format: JPG
Titel: �max. 30 Zeichen inkl. Leerschläge
Text: �max. 150 Zeichen inkl. Leerschläge

Präsentieren Sie Ihr Produkt exklusiv nach Ihren 
Wünschen. Der erste Teil vom Newsletter wird 
passend zu Ihrem Angebot redaktionell von uns 
aufbereitet. Sie gestalten den zweiten Teil vom 
Newsletter mit einem Banner und mit zwei weiteren 
Newsletter Kacheln für Ihr Angebot. 

Mit hilfreichen Tipps zu Partnerschaft und Erziehung,  
tolle Wettbewerbe und brandneuen Informationen zu 
Famiie und Lifestyle.

Alle Preise exkl. 8,8 % MwSt.
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SOCIAL MEDIA Instagram: 9 950 Followers, Facebook: 36 000 Followers

TEXT-BILD-AD

KARUSSELL-ADS

STORY-AD

INSTAGRAM-REELS

1 080 × 1 080 Pixel

JPG

URL zur Verlinkung,  
bei Bedarf mit vorgegebenem 
UTM-Tracking

Text: max. 40 Zeichen,  
inkl. Leerschläge

1 080 × 1 080 Pixel

3 bis max. 5 Bilder

Text unter den einzelnen 
Bildern (max. 40 Zeichen inkl. 
Leerschläge)

URL zur Verlinkung,  
bei Bedarf mit vorgegebenem 
UTM-Tracking

1 080 × 1 920 Pixel

JPG oder MP4 (max. 1 GB)

Videos (max. 15 Sekunden)

Mehrere Slides bzw. Stories 
möglich

Alle Slides müssen einzeln 
angeliefert werden  
(keine kompakte Datei)

URL zur Verlinkung,  
bei Bedarf mit vorgegebenem 
UTM-Tracking

1 080 × 1 920 Pixel

MP4 (max. 1 GB)

Reels max. 30 Sekunden

URL zur Verlinkung,  
bei Bedarf mit vorgegebenem 
UTM-Tracking

Text: max. 40 Zeichen,  
inkl. Leerschläge

Musik im Video muss lizenzfrei 
sein, ansonsten können wir das 
Reel nicht Bewerben

Erlangen Sie zusätzliche Aufmerksamkeit für 
Ihre Marke: Promoten Sie Ihre Inhalte als 
Advertorial oder Verlosung bei unserer 
gemeinsamen Zielgruppe.

PACKAGE STANDARD
CHF 1 400.–
Prognostizierte Reichweite 20 000 Personen

PACKAGE PREMIUM
CHF 2 500.–
Prognostizierte Reichweite 45 000 Personen

Laufzeit
2–4 Wochen

Kampagnenziel
Traffic auf Landingpage

Budget-Verteilung
Der Kampagnenbetrag wird als Laufzeit­
budget investiert

BASIS SEGMENTATION  
«WIR ELTERN»

Standorte
Schweiz

Alter
25 – 45

Geschlechter
Alle

Sprachen
Deutsch, Englisch (UK) oder Englisch (US)

Targeting
Interessen: Eltern mit Kindern von 0–8 Jahre

ANLIEFERUNG

Anliefertermin
7 Arbeitstage vor Beginn der Kampagne

Anlieferadresse
zeitschriftenverlag@medienatelier.ch

Alle Preise exkl. 8,8 % MwSt.
6
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CROSSMEDIALE WERBEFORMEN

ADVERTORIAL PRINT

ADVERTORIALS – IHRE BOTSCHAFT IM 
REDAKTIONELLEN UMFELD
Ob einseitig oder doppelseitig: Ein Advertorial in wir eitern 
ist die Königsdisziplin für Markenauftritte mit Tiefgang. 
Unsere Grafik-Unit gestaltet Ihre Seiten kostenlos und 
garantiert eine professionelle, leserfreundIiche Umsetzung. 
Dank optionalem Gewinnspiel als Response-Element 
steigern Sie zusätzlich die Interaktion und Reichweite auch 
online auf wireitern.ch.  
So sichern Sie sich maximale Aufmerksamkeit, nachhaltige 
Wirkung und eine Platzierung, die Ihre Marke unübersehbar 
macht.

Bild und Text
Anzahl Bilder: 1–2, Quer- oder Hochformat
Grösse: mind. 150 × 100 mm
Auflösung: mind. 300 dpi
Dateiformat: JPG
Titel: �max. 50 Zeichen inkl. Leerschläge
Lead: �max. 200 Zeichen inkl. Leerschläge
Text: �max. 1 400 Zeichen inkl. Leerschläge
Infobox: �max. 250 Zeichen inkl. Leerschläge
Text ohne Infobox: max. 2 000 Zeichen inkl. Leerschläge

PREIS
CHF 10 780.– inkl.
Gestaltung durch unsere Grafik inklusive einmaliger  
Korrektur-Runde.

wir eltern 07–25 | 08–25

Advertorial

Spass und Bewegung für Kids 
in den MS Sports Camps

16:00 Uhr betreut und absolvieren 
zweimal täglich ein vielfältiges Sport­
programm. 

Anmeldestart der Raiffeisen  
Snow Camps 2025/26
Du möchtest in den Winterferien eine 
unvergessliche Woche voller Spass  
im Schnee erleben und dabei deine 
Fähigkeiten auf dem Ski oder dem 
Snowboard verbessern oder neu erler­
nen? Dann sind die Raiffeisen Snow 
Camps genau das Richtige für dich ! 
Die Camps finden in kinderfreundli­
chen Skigebieten statt, die Pisten in 
allen Schwierigkeitsbereichen bieten. 
Ob Anfänger oder Könner – alle Kinder 
und Jugendlichen im Alter von 8 bis  
15 Jahren sind herzlich willkommen. 
Die Camps finden mit Übernachtung in 
einer Gruppenunterkunft und Voll­
pension statt. Sichere dir jetzt  einen 
Platz – die Anmeldung ist ab sofort 
möglich.

Jetzt einen Platz  
in deinem 
Lieblings camp 
 sichern !
Bist du interessiert? Weitere 
 Informationen und die Möglichkeit 
zur Anmeldung findest du unter 
mssports.ch

Die Vorfreude auf die 
 Sommercamps steigt – 
doch auch der Winter lässt 
nicht auf sich warten:  
Ab sofort ist die Anmel­
dung für die Raiffeisen 
Snow Camps geöffnet !

In diesem Sommer organisiert  
MS Sports über 220 Sportcamps in der 
ganzen Schweiz. Ob Fussball, Reiten, 
Tanzen, Racketsport, Biken, Polysport, 
Gaming oder Outdoor & Sport – bei 
MS Sports erleben Kinder unvergess­
liche Ferientage voller Bewegung, 
Spass und neuer Freundschaften. Die 
Camps bieten eine abwechslungs­
reiche Feriengestaltung für Kinder und 
entlasten gleichzeitig die Eltern. In den 
vier­ resp. fünftägigen Camps werden 
die Teilnehmenden täglich von 9:30 bis 

Advertorial

Jetzt wird die Bergwelt ruhig, klar und 
bunt – perfekte Bedingungen für 
 Outdoor-Abenteuer, entspannte Aus-
zeiten und kulinarische Genüsse.

Bike, Hike, Picknick und Genuss
In der farbenprächtigen Nebensaison 
entdecken Familien die Region beim 
Wandern auf über 500 Kilometern 
 Wegen oder beim Biken im erstklassi-
gen Bikepark. Besonders beliebt: die 

SERFAUS-FISS-LADIS

Goldener Herbst für 
 Entdeckerherzen

Für Familien gemacht
Die Ferienregion Serfaus-Fiss-Ladis 
begeistert durch kurze Wege, ver-
kehrsberuhigte Zonen, kinderwagen-
taugliche Routen – und viel Herz für 
kleine Gäste. Vom Erlebnispark bis zur 
Seilbahnfahrt ist alles auf das Wohl-
befinden der ganzen Familie ausge-
legt. Und das Schönste: Für ein kleines 
Entgelt sind zahlreiche Erlebnisse in 
der Super. Sommer. Card. inklusive – 
auch im Herbst.

Early Rides, bei denen der Tag sport-
lich am Fisser Schönjoch beginnt.  
Für alle, die lieber zu Fuss unterwegs 
sind, locken der kinderfreundliche  
Six-Senses-Weg oder stille Touren wie 
ins Urgtal. Ausgestattet mit einem 
Almpicknick-Rucksack geniesst man 
regionale Leckereien inmitten traum-
hafter Landschaft.

Genussherbst erleben
Beim Genussherbst von Anfang Sep-
tember bis Mitte Oktober feiert die 
Region ihre kulinarische Vielfalt: mit 
traditionellen Spezialitäten,  stimmungs- 
vollen Events und liebevoll dekorierten 
Erntemotiven. Ob herzhafte Almküche, 
frische Produkte aus der Region oder 
kreative Küche – hier wird Genuss zum 
Erlebnis für die ganze Familie.

Mehr Infos: 
serfaus-fiss-ladis.at

Wenn Tirol in warmem Licht 
und die Natur in allen 
 Farben leuchtet, beginnt in 
Serfaus-Fiss- Ladis wohl  
eine der schönsten Zeiten 
für Familien: der Herbst.

wir eltern 09–25
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wir eltern 07–25 | 08–25

Advertorial

Schnitzen mit Kindern
Der Wald ist der perfekte 
Ort für Kinder, um ihre 
Kreativität auszuleben und 
neue Fähigkeiten zu entwi-
ckeln. Mit einem Taschen-
messer können junge Ent - 
deckerinnen und Entdecker 
spannende Projekte er-
schaffen – vom Zauber-
stab bis zum Holzlöffel.

Kinder sind von Taschenmessern faszi-
niert – nicht, weil sie gefährlich sind, 
sondern weil sie etwas Magisches und 
Erwachsenes ausstrahlen. Ein erstes 
eigenes Messer bedeutet ein grosser 
Schritt in die Selbstständigkeit. Der 
Wald ist der perfekte Ort, um mit 
 einem Taschenmesser zu arbeiten. 
Hier können Kinder lernen, ihre Fanta-
sie und Kreativität zu entfalten, indem 
sie zum Beispiel Holzlöffel schnitzen 
oder kleine Tiere gestalten. Das Beste 
daran: Kinder entwickeln nicht nur 
handwerkliche Fähigkeiten, sondern 
auch Verantwortungsbewusstsein und 
Selbstvertrauen.

Das erste Taschenmesser
Felix Immler, Taschenmesser-Päda-
goge bei Victorinox, weiss, wie wichtig 
es ist, Kindern den richtigen Umgang 
mit Messern beizubringen: «Taschen-
messer sind nicht gefährlicher als ein 
Fahrrad oder Skateboard – man muss 
nur wissen, wie man damit umgeht.» 
Als erfahrener Naturpädagoge zeigt 
er in seinen Schnitzwerkstätten, wie 
Kinder und Eltern sicher zusammen-
arbeiten und die Natur entdecken 
können.
Um den Einstieg in diese kreative 
 Tätigkeit sicher und einfach zu gestal-
ten, hat Victorinox eine spezielle 
 Taschenmesser-Kollektion für Kinder 
entwickelt. « My First Victorinox»- 
Messer bieten eine kinderfreundliche 
Handhabung ohne spitze Klingen und 
ermöglichen es den kleinen Bastlern, 
sicher und mit Freude zu schnitzen.  
Ab 5 Jahren können Kinder sicher ler-
nen, mit Messern umzugehen.  

Sie bieten zusätzliche Werkzeuge und 
sind trotzdem sicher.  Besonders 
 spannend ist die « My First Victorinox 
Tier »-Edition, die ein Malbuch mit 
Schnitzregeln und bunte Designs von 
Delfinen, Hasen oder Papageien um-
fasst.

Sicheres Schnitzen mit Kindern
Für Kinder, die die Grundlagen des 
Schnitzens beherrschen, empfiehlt 
sich ein Schweizer Taschenmesser wie 
das Climber mit Schere oder Hunts-
man mit zusätzlicher Säge. Diese Mes-
ser fördern nicht nur die Kreativität, 
sondern auch Unabhängigkeit und 
Selbstbewusstsein. Ein Victorinox-
Taschenmesser ist das ideale Ge-
schenk, das die Fantasie und hand-
werklichen  Fähigkeiten des Kindes 
anregt und gleichzeitig begleitet es 
Kinder bei Abenteuer in der Natur.

Der richtige Umgang mit dem Ta-
schenmesser ist für Kinder essen-
ziell und schenkt ihnen lebenslange 
Freude daran. Durch das Einprägen 
von Sicherheitsregeln werden nicht 
nur Verletzungen vermieden, son-
dern Kinder lernen auch Verantwor-
tungsbewusstsein und Disziplin.
Die neun wichtigsten Sicherheitsre-
geln für Kinder finden sich unter:
victorinox.com/de-CH/Neun-Sicherheits-
regeln/cms/ninesafetyrules/

Alle Preise exkl. 8,8 % MwSt.

Format
Print: 1/2 hoch oder quer
Online: Eintrag unter www.wireltern.ch/service/wettbewerbe

Anlieferung Print
Text: 350 bis max. 530 Zeichen inkl. Leerschläge
Produkt-Bild des Gewinns: Auflösung 300 dpi
Stückzahl und Wert (Verkaufspreis)

Anlieferung Online
Text: max.  1 000 Zeichen inkl. kurzem Titel
Teaserbild:  1 600 × 1 200 Pixel
Headerbild:  1 200 ×    800 Pixel

Worum kümmern wir uns?
Für Print wählen wir ein Motivbild aus und gestalten für Sie 
das Layout auf einer halben Seite im Look von «wir eltern» 
und senden Ihnen vorab das Visual zur Abnahme. Ihre 
Änderungswünsche nehmen wir im Rahmen einer einmaligen 
Korrekturrunde entgegen. Online wird die Seite 1 :1 nach 
Ihren Vorgaben vorbereitet, für die Online-Seite folgt keine 
Preview. Unsere «Glücksfee» kümmert sich um die Ziehung 
und schreibt auch die Briefe an die glücklichen Gewinner, 
welche Ihnen zum Versand der Preise und Gutscheine 
weitergeleitet werden.

Für unsere Werbepartner bietet «wir eltern» einen ganz 
besonderen und für Sie absolut kostenfreien, redaktionellen 
Auftritt im Magazin sowie Online auf wireltern.ch im Wert 
von CHF 9 000.–: Das «GlücksLos»! Das bei der Leserschaft 
äusserst beliebte Gewinnspiel eignet sich ideal, um auf 
Produkteneuheiten und Dienstleistungen hinzuweisen.

Teilnahmebedingungen: Brutto Werbeumsatz von  
CHF 10 000.– gebucht innerhalb 12 Monate.

wir eltern 03–25
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Nein. Die in der Scheidungsvereinbarung 
festgelegten Kinderunterhaltsbeiträge 
sollen den normalen Bedarf decken und 
sind grundsätzlich abschliessend ge­
regelt. Sie müssen nur bei unvorhergese­
henen ausserordentlichen Bedürfnissen 
ihrer Tochter, wie zum Beispiel hohen 
Zahnarzt­ oder Ausbildungskosten, einen 
Extrabeitrag leisten. Eine Ferienreise zur 
Freundin fällt nicht unter diese Katego­
rie. Der Kontakt zu ihr kann gut über 
Briefe, Videoanrufe und soziale Medien 
aufrechterhalten werden.

Kirsten Jaeggi Oettli, Juristin

 S eit der Scheidung von meiner Ex-Frau bezahle 
ich an sie und unsere gemeinsame Tochter 
Alimente, die in der Scheidungsvereinbarung 

genau bezeichnet sind. Nun plant meine Exfrau 
eine längere Reise nach Neuseeland, um die beste 
Freundin unserer Tochter zu besuchen, die mit  
ihrer Familie dorthin ausgewandert ist. Sie verlangt, 
dass ich mich an den Reisekosten beteilige, da  
es sich um eine Reise handle, die für das seelische 
Wohl unserer Tochter wichtig sei. Bin ich dazu 
verpflichtet? G. V.

RECHT

Wer zahlt Neuseeland?

SAUNDAY.CH

Geniesse pure 
Entspannung

Die Saunday­Wellness­Box enthält alles was du für Momente 
der Ruhe brauchst – inklusive der hochwertigen SIGG­Alu­
minium­Trinkflasche, Arganöl, Meraki Pure Basic Collection 
Pflegeprodukten, Calming Park Handseife, Divina Aroma 
Spray, Rimita Green Hand und Body Soap und dem Aromaset 
«Entspannung» für eine beruhigende Atmosphäre. Lass den 
Alltag hinter dir und tauche ein in deine persönliche Wohlfühl­
oase.

« wir eltern » und Saunday verlosen 5 × die Saunday-Wellness-Box  
mit hochwertigen Produkten für wohlfühlende Entspannung  
im Wert von je Fr. 295.–.  

Das Los entscheidet, wer gewinnt. Jetzt mitmachen !  
wireltern.ch/glueckslos Teilnahmeschluss: 31.  3.  2025.

GLÜCKSLOS

Jetzt  
gewinnen

WETTBEWERB: «GLÜCKSLOS» 
IM MAGAZIN UND ONLINE
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WIR SIND FÜR SIE DA

IHRE ANSPRECHPERSON AUSZUG AUS UNSEREM PORTFOLIO
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Mittendrin im Familienleben

Habt ihr ein  
Lieblingskind? 
Es ist unter Eltern ein grosses Tabu und doch wissen wir alle : 

Mütter und Väter ziehen oft ein Kind dem anderen vor. 

 

Surfen mit  

Kindern &  

Ferientipps  
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SCHWEIZER LEBENS STIL . 
WOHNEN . DESIGN .

Wie neu

CHF  14

05 —23
SONNENSCHUT Z .
FEUERSTELLEN UND GRILLS .
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